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1. Puni naziv nastavnog predmeta:

Jezik i mediji

2. Skradeni naziv nastavnog predmeta / Sifra:

3. Ciklus studija:

2

4. Bodovna vrijednost ECTS:

6

5. Status nastavnog predmeta:

( Obavezni (® Izborni

6. Preduslovi za polaganje nastavnog predmeta:

nema

7. OgraniCenja pristupa:

nema

8. Trajanje / semestar:

1 2

9. Sedmic¢ni broj kontakt sati:
9.1. Predavanja:
9.2. Auditorne vjeZbe:

9.3. Laboratorijske / prakti¢ne vjeZbe:

10. Fakultet:

Filozofski fakultet

11. Odsjek / Studijski program:

Njemacki jezik i knjiZevnost / Njemacka knjiZevnost

12. Odgovorni nastavnik:

dr.sc. Alma Halidovié

13. E-mail nastavnika:

alma.halidovic@untz.ba
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14. Web stranica:

www.ff.untz.ba

15. Ciljevi nastavnog predmeta:

Cilj kolegija je upoznavanje s jezi¢nim znacajkama pojedinih medija zemalja njemackoga
govornog podrudja. Studenti se upoznaju s relevantnim vrstama medija, kao i njihovim jezi¢nim posebnostima.

16. Ishodi ucenja:

Samostalno analizirati i interpretirati novinske tekstove na njemackom jeziku. Protumaciti i razviti tehnike pisanja
novinskih tekstova u podrudju medija, prepoznati, razlikovati i usporedivati osobine, sadrZaje i vrste medija.
Usavrsavati jezik struke.

17. Indikativni sadrzaj nastavnog predmeta:

Samostalno analizirati i interpretirati novinske tekstove na njemackom jeziku. Protumaditi i razviti tehnike pisanja
novinskih tekstova u podruéju medija, prepoznati, razlikovati i usporedivati osobine, sadrZaje i vrste medija.
Usavrsavati jezik struke.
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18. Metode ucenja:

Samostalno analizirati i interpretirati novinske tekstove na njemackom jeziku. Protumaciti i razviti tehnike pisanja
novinskih tekstova u podruéju medija, prepoznati, razlikovati i usporedivati osobine, sadrZaje i vrste medija.
Usavrsavati jezik struk

19. Objasnjenje o provjeri znanja:

Nakon polovine semestra studenti pristupaju izradi seminarskog rada koji predstavlja predispitnu obavezu i iznosi
maksimalno 30 bodova. Za kontinuiranu aktivnost na predavanjima i vjeZzbama u toku cijelog semestra student moze
ostvariti od 0 do 15 bodova. Zavrsni ispit je usmeni. Pravo izlaska na usmeni ispit imaju studenti koji su izvrsili
pomenute obaveze.

Na usmenom ispitu student odgovara na tri izvucena pitanja iz programa nastavnog predmeta obradenog na
predavanjima i vjeZbama. Usmeni ispit se moZe poloZiti ukoliko student odgovori na sva tri pitanja. Maksimalan broj
bodova koji student moze ostvariti na usmenom ispitu je 55.

Provjere na svim oblicima znanja priznaju se kao kumulativni ispit ukoliko je postignuti rezultat pozitivan nakon
svake pojedinacne provjere i iznosi najmanje 50% ukupno predvidenog i/ili traZenog znanja i vjestina.

Da bi student poloZio predmet mora ostvariti minimalno 54 kumulativna boda .
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20. Tezinski faktor provjere:

Nakon polovine semestra studenti pristupaju izradi seminarskog rada koji predstavlja predispitnu obavezu i iznosi
maksimalno 30 bodova. Za kontinuiranu aktivnost na predavanjima i vjezbama u toku cijelog semestra student moZze
ostvariti od 0 do 15 bodova. Zavrs$ni ispit je usmeni. Pravo izlaska na usmeni ispit imaju studenti koji su izvrsili
pomenute obaveze.

Na usmenom ispitu student odgovara na tri izvucena pitanja iz programa nastavnog predmeta obradenog na
predavanjima i vjeZbama. Usmeni ispit se moZe poloZiti ukoliko student odgovori na sva tri pitanja. Maksimalan broj
bodova koji student moze ostvariti na usmenom ispitu je 55.

Provjere na svim oblicima znanja priznaju se kao kumulativni ispit ukoliko je postignuti rezultat pozitivan nakon
svake pojedinacne provjere i iznosi najmanje 50% ukupno predvidenog i/ili traZenog znanja i vjestina.

Da bi student poloZio predmet mora ostvariti minimalno 54 kumulativna boda .

21. Osnovna literatura:

1.) Poglavlja iz: Liiger, Heinz-Helmut: Pressesprache, Niemeyer, Tiibingen, 1995.
2.) Janich, N.: Werbesprache. Ein Arbeitsbuch, Tiibingen, 2005.
3.) Odabrani ¢lanci i struéna literatura koju predlozi nastavnik

22. Internet web reference:

(max. 687 karaktera)

23. U primjeni od akademske godine:

2016/2017.

24. Usvojen na sjednici NNV/UNV:

16.06.2017 UNIVERZITET U TUZLI SYLLABUS Str.4 /4



