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1. Puni naziv nastavnog predmeta:

Trziste poljoprivrednih proizvoda

2. Skraceni naziv nastavnog predmeta / Sifra:

3. Ciklus studija:

I

4.Bodovna vrijednost ECTS:

I

5. Status nastavnog predmeta:

6. Preduslovi za polaganje nastavnog predmeta:

7. Ogranicenja pristupa:

8. Trajanje / semest(a)r(i):

EEIREN

9. Sedmicni broj kontakt sati i ukupno studentsko radno opterecenje na

predmetu:
Semestar (1) Semestar (2) ;()Zrzg:,r?:; I)nestralne Orgﬁesl;iiélﬁgge:
9.1. Predavanja E C’ Nastava:
9.2. Auditorne vjezbe E C’ Individualni rad:
9.3. Laboratorijske / prakti¢ne vjezbe C’ Ukupno:

10. Fakultet:

Tehnoloski ‘

11. Odsjek / Studijski program :

Agronomija /Biljna proizvodnja, Sumarstvo i ribarstvo i Animalna proizvodnja ‘

12. Nosilac nastavnog programa:

dr.sc. Edin Rami¢, vanr.prof.

13. Ciljevi nastavnog predmeta:

Studenti ¢e biti upoznati s potros$ackim trendovima, kao i s najnovijim nacinima oznacavanja proizvoda. Nadalje, bit ¢e
objasnjene svjetske i domace trzisne institucije kao i prodajni kanali u podrucju agrobiznisa te ¢e se opisati
vanjskotrgovinska razmjena u podrucja agrobiznisa.
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14. Ishodi ucenja:

15. Indikativni sadrZaj nastavnog predmeta:

Pojam i definicija trzista, vrste i funkcije trzista, specificnosti trziSta u agrobiznisu
Analiza ponude i potraznje

Regulativno-interventne mjere na podrucju trzista poljoprivrednih proizvoda
Elasti¢nost

Regionalni marketing, TrZiSne oznake podrijetla i kvalitete

Trendovi u prehrani i ponasanju pri potrosnji; Informiranje i zastita potrosaca
Vrste prodajnih kanala; prednosti i nedostaci; odabir prodajnog kanala, Zadruge
Domace i inozemne trzi$ne institucije i organizacije, Zakonodavni okvir, Trzni redovi
Statisticki izvori podataka, TISUP

Proizvodno - potrosne bilance

Pregled medunarodnog trzista u podrucju agrobiznisa

Vanjskotrgovinska razmjena poljoprivredno-prehrambenim proizvodima i trendovi
Analiza odabranih trzista proizvoda

Analiza odabranih trzista proizvoda

16. Metode ucenja:

Najznacanije metode ucenja na predmetu su:
Predavanja uz upotrebu multimedijalnih sredstava, tehnika aktivnog ucenja i uz aktivno ucesce i diskusije
studenata;
-Terenska nastava;
- Terenske vjezbe;
- Priprema i izlaganje seminarskih radova.

17. Objasnjenje o provjeri znanja:

Znanje i vjeStine ocjenjuju se kontinuirano u toku semestra kroz:
- predispitne obaveze:

- prisustvo nastavi i aktivnost studenata do 5 bodova

- kolokvij do 10 bodova.
- TestI (u 7. nedjelji semestra) do 15 bodova;
- TestII (u 14. nedjelji semestra) do 15 bodova;
- Seminarski rad do 5bodovai
Ispitne obaveze:

- Zavrsni ispit do 50 bodova.

Na zahtjev studenta ali i po odluci predmetnog nastavnika, u zavr$noj provjeri znanja moguce je organizirati i usmeni
ispit. Za polaganje ispita je neophodno ostvariti ukupno 55 bodova.

18. Tezinski faktor provjere:

Osvojen broj bodova Ocjena (BiH) (ECTS ocjena)

<55,00 5 F
55,00-64,00 6 E
65,00-74,00 7 D
75,00-84,00 8 C
85,00-94,00 9 B
95,00-100 10 A

19. Obavezna literatura:

Kolega, A., Bozi¢, M. (2001.): Hrvatsko poljodjelsko trziSte, Trznistvo, Zagreb
Kolega, A., Kovaci¢, D. (1995.): Uspjesna prodaja, Trznistvo, Zagreb
Samuelson, Nordhaus (2007.): Ekonomija, MATE, Zagreb

20. Dopunska literatura:

21. Internet web reference:

Prema preporukama predmetnog nastavnika
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22.U primjeni od akademske godine:

‘ 2024/2025. ‘

23.Usvojen na sjednici NNV/UNV:
‘ 03.02.2026. ‘
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