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	CurrentPage: 
	PageCount: 
	CurrentDate: 
	nazivPredmeta: Medijski menadžment
	sifraPredmeta: 
	ciklusStudija: 1
	ects: 6
	: 
	preduslovi: Nema posebnih preduslova za polaganje nastavnog predmeta.
	ogranicenja: Nema ograničenja pristupa. 
	trajanje: 1
	semestar: 8
	p: 3
	a: 0
	l: 2
	fakultet: Filozofski fakultet
	studij: Žurnalistika
	nastavnik: Dr. sci. Šejn Husejnefendić, docent
	email: sejn.husejnefendic@untz.ba
	IDn: 
	IDf: 
	IDs: 
	web: http://www.ff.untz.ba/
	ciljevi: Cilj predmeta je stjecanje znanja o upravljanju medijskim organizacijama.
Proširivanjem znanja o funkcioniranju medijskih sistema u savremenom društvu studenti ć e ovladati vještinama planiranja, organiziranja, kontroliranja i evaluacije procesa i funkcionisanja medijskih organizacija. Studenti ć e također ovladati tehnikama, metodama i vještinama upravljanja primjerenim specifičnim tipovima medija i različitih struktura medijskih organizacije.
Posebna pažnja bit ce usmjerena na savremene vještine upravljanja društvenim medijima organizacija, kako
medijskih tako i (ne)profitabilnih organizacija, manjih biznisa te kompanija koje image održavaju i/ili grade na
platformama baziranim na WWW.
Utvrđivanje teorijskih predznanja i praktičnih vještina iz oblasti upravljanja socijalnim medijima što podrazumijeva: sticanje sveobuhvatnog praktičnog iskustva na području upravljanja profesionalim profilima na socijalnim mrežama; osposobljavanje studenata za monitoring, evaluaciju te planiranje optimalnih medijskih strategija na socijalnim mrežama te educiranje o smjernicama razvijanja kompetencija potrebnih za radno mjesto "menadžera socijalnih medija" u skladu sa savremenim medijskim praksama Zapada. 
	ishodi: Po okončanju kursa studenti ć e biti u stanju da:
• definira menadžment na svim nivoima strukturiranja
• usporedi menadžment u medijima sa menadžmentom u drugim tipovima organizacija
• razlikuje metode i tehnike upravaljanja medijskim organizacijama s obzirom na tip, veličinu i vlasničku strukturu medija
• kreiraju plan za pokretanje ili restruktuiranje medijske organizacije
• kreiraju finansijski plan poslovanja medijske organizacije
• pripreme projekt za apliciranje za dodjelu sredstava iz različitih fondova.
17. Indikativni sadržaj nastavnog predmeta:
16. Ishodi učenja:
Naprave distinkciju izmeðu menadžiranja privatnih profila na socijalnim mrežama i menadžiranja javnih/
profesionalnih profila na dominantnim socijalnim platformama (Facebook, Twitter, Instagram, Linkedin itd).
Analiziraju i evidentiraju bosanskohercegovacke prakse menadžiranja na socijalnim medijima.
Ovladaju prakticnim vještinama ureðivanja i menadžiranja javnih/koorporacijskih profila na socijalnim mrežama.
Analiziraju, prepoznaju i usvoje aktuelne strategije kako medijskih kuca tako i (ne)profitnih kompanija online.
	indikativni: • Menadžment i mediji
• Teorija menadžmenta
• Medijske organizacije kao produkcijski sistemi
• Struktura medijskih organizacija
• Menadžment u printanim medijima
• Menadžment u elektronskim medijima
• Komercijalni i javni mediji
• Normativno-pravni okviri
• Javnost i ciljne javnosti
• Oglašivači i tržište
• Medijski menadžment i novi medijski trendovi (menadžment društvenih medija, online menadžment)
• Medijski menadžment u sferi WWW(upravljanje i evaluacija medijskim sadržajem i profilima na društvenim medijima
• Karakteristike BH medijskog menadžmenta
• Budućnost medijskog menadžment
	metode: Metode učenja koje će se koristiti u okviru kolegija odvijaće se putem interaktivnih predavanja i praktičnih
(laboratorijskih) vježbi, kao i putem pripreme individualnih i grupnih zadataka. Nastava će se izvodi na službenim
jezicima Bosne i Hercegovine. Studenti su obavezni prisustvovati na minimalno 80% predavanja/vježbi.
Provjera znanja u okviru kolegija vriće se kontinuirano tokom cijelog semestra i na završnom ispitu.
	objasnjenje: Provjera znanja u okviru kolegija vriće se kontinuirano tokom cijelog semestra i na završnom ispitu.
Prisustvo i aktivnost na nastavi
Tokom semestra studenti će biti ocjenjivani za prisustvo i aktivno sudjelovanje u nastavi za šta će dobijati maksimalno
10 bodova. Za prisustvo i aktivno sudjelovanje te blagovremeno ispunjavanje obaveza na vježbama studenti će
također biti vrednovani sa maksimalno 10 bodova.
Kolokviji
Tokom semestra studenti će imati dva kolokvija. Prvi kolokvij bit će održan na polovini semestra i sastojaće se od
testa od 15 pitanja. Svako pitanje bodovaće se sa jednim bodom pa će ukupan broj bodova za I kolokvij iznositi 15.
Drugi kolkovij održat će se pred kraj semestra i također će se sastojati od testa sa 15 pitanja bodovanih sa po jednim
bodom a ukuan broj bodova za II kolokvij iznosiće 15. Studenti po osnovu oba kolokvija mogu biti vrednovani sa
maksimalno 30 bodova. Iznadprosječno aktivni studenti biće vrednovani sa dodatnih 5 bodova.
Završni ispit
Završni ispit je pismeni ispit koji se sastoji od testa sa 25 pitanja od kojih odgovor na svako pitanje nosi 2 boda a
maksimalan broj ostvarenih bodova po osnovu završnog ispita je 50. Usmena provjera znanja biće organizovana za
studente koji budu trebali dodatnu provjeru znanja. Da bi student položio ispit potrebno je da ostvari kumulativno
54 boda od čega minimalno 25 na završnom ispitu
	tezinskiFaktor: Ocjena na ispitu zasnovana je na ukupnom broju bodova koje student ostvari na predispitnim obavezama i na
polaganju ispita. Maksimalan broj bodova je 100 i ostvaruje se prema slijedećoj skali:
Prisustvo na predavanjima 3 boda
Aktivnost na predavanjima 7 boda
Prisustvo na vježbama 3 bodova
Aktivnost na vježbama 7 bodova
I kolokvij 15 bodova
II kolokvij 15 bodova
Ukupno predispitne obaveze 50 bodova
Završni ispit 25 - 50 bodova
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