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	ciljevi: - Upoznavanje studenata sa postupcima za analizu podataka o međusobnoj povezanosti među ekonomskim pojavama koje se simultano i istovremeno opserviraju
- Ukazati na mogućnosti primjene multivarijacionih metoda u konkretnim ekonomskim analizama.
	indikativni:  - Definicija i klasifikacija metoda multivarijacione analize, vrste podataka i mjerne skale
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	ishodi: -Vještina primjena metoda multivarijacione analize u istraživanju ekonomskih pojava i procesa.
-Sposobnost primjene kvantitativnih statističkih analiza nad više promjenljivih istovremeno
- Sposobnost rješavanja realnih primjera iz poslovne prakse uz modeliranje podataka pomoću statističkih softvera.
- Sposobnost tumačenja rezultata, donošenja zaključaka i kritičke interpretacije rezultata korištenih metoda.
	metode: -Teorijska i praktična nastava se održava za sve oblasti
- Analiza slučajeva primjenom statističkih softvera
- Aktivno učešće i diskusije studenata
- Domaći zadaci i obrada podataka na računaru
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Konsultacije se organizuju u skladu sa važećim pravnim aktima. Studenti koriste konsultacije sa ciljem dodatnog pojašnjavanja nastavnog sadržaja.

	objasnjenje: Tokom semestra studenti mogu ostvariti maksimalno 30 bodova po osnovu odrađenih vježbi pomoću odgovarajućeg softvera.

Tokom semestra, studenti samostalno prikupljaju podatke i izrađuju istraživački seminarski rad čijom se odbranom ostvaruje maksimalno 40 bodova. 

Završni ispit polaže se u formi usmenog ili pismenog ispitivanja i obuhvata teorijske i praktične aspekte primjene metoda multivarijacione analize.

Na svim ispitnim rokovima, prilikom polaganja završnog ispita, studenti mogu ponavljati predispitnu obavezu koja se tiče izrade i odbrane istraživačkog seminarskog rada.

	IDa: 
	datumUsvajanja: 2019-09-30
	akademskaGodina: 2019/20
	webReference: 

	literatura: 1. Zahirović, S., Multivarijaciona analiza: Osnove teorije i primjene u marketinškim istraživanjima, Infograf, Tuzla, 2005.
2. Prica I., Chroneos K. B., Primena tehnika multivarijacione analize u marketinškim istraživanjima, Ekonomski fakultet, Beograd, 2015.
3. Soldić-Aleksić, J., Chrones Krasavac B., Kvantitativne tehnike u istraživanju tržišta: primena SPSS računarskog paketa, Ekonomski fakultet, Beograd, 2009.
4. Soldić-Aleksić, J., Primenjena analiza podataka,  Ekonomski fakultet, Beograd, 2015.
	tezinskiFaktor: Pregled broja bodova po provjerama znanja:

I Predispitne obaveze                                                        70
- Odrađene vježbe pomoću odgovarajućeg softvera   30
- Izrada i odbrana istraživačkog seminarskog rada    40
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